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en el mundo La fuerza laboral mundial

de la Economia Naranja

supera a la de la industria
automotriz de la Unién Europea
Estados Unidos y Japon

Estados Unidos Unién Europea Economia Nara nja

7,25M 12M 29,5M



cultura + creatividad

felicidad

bienestar

Emprender
un futuro
naranja

Quince preguntas para
conocer mejor a los
emprendedores creativos en
América Latina y el Caribe
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G- INTELIGENCIA EMOCIONAL
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8- ORIEMTACION AL SERVICIO

4 HEGOCIACION

10- FLEXIBILIDAD COGHITIVA




300 operaciones

$1.6 mil millones



VQA% MEDICION Y DATOS

CONTENIDOS Y FORTALECIMIENTO POLITICAS Y ACCESO A

CONCIENTIZACION DEL ECOSISTEMA REGULACIONES FINANCIAMIENTO Y
COMERCIALIZACION
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INDUSTRIAS
CREATIVAS

Empleo cultural (2014)'
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Cuenta Satélite

de cultura (nueve sectores)?

Artes Escénicas

Artes Visuales

Audiovisual
Creacion

Juegos y Juguetes

WBID

 COLOMBIA

Exportaciones de Industrias creativas
(millones de ddlares, 2012)*

Exportaciones de servicios creativos
(millones de ddlares, 2012)3

Exportaciones de bienes creativos
(millones de ddlares, 2012)*

Diseno Publicitario

Librosy
Publicaciones

Educacion Cultural

Musica

Valor agregado de los segmentos

del campo cultural (2016)%
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/ | Artes Visuales

Cifras en pesos colombianos corrientes.

Audiovisual

2.919.648

Libros y Publicaciones

1.447.813

Educacién Cultural

964.145

( Disefio Publicitario

[ 446.578

\ Musica

Y 302.386

= /;\‘ Artes Escénicas
~- {j 70.723
Juegos & Juguetes

Creacion

21318

6.482

Cifra total en millones de pesos colombianos corrientes

Valor agregado del total 3’2 1%

del campo cultural (2016)*

$6.238.728*

Segmentos culturales 0/ Educacién 0/ Segmento
de mayor variacién? 1 1 5 6 A’ Cultural o 5 2 A) Audiovisual

Fuente de datos

1 UNESCO. (2014). Resumen analitico de
Indicadores UNESCO de Cultura para el
Desarrollo (IUCD) para Colombia.

3. UNCTAD. (2016). Creative Economy
Outiook And Country Profiles: Trends in

International Trade in Creative Industries.

2. CEPAL /OEL (2014). Cultura y desarrollo
econdémico en Iberoamérica. Madrid: OEIL.

4_Direccién Naci I de Estadistica - DANE.
(2017). Cuenta Satélite de Cultura. Segmentos
del Campo Cultural, anos 2015 y 2016. Matriz
de Trabajo 2015 y 2016. Boletin técnico. Bogota:
Direccion Nacional de Estadistica.

#DEMANDSOLUTIONS
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POLITICAS Y REGULACIONES

POLITICAS
1. DE OFERTA

2. DE DEMANDA

3. SISTEMICAS

4. CAPITAL HUMANO

Horizontal

- Formacion de capital humano y

Vertical

- Programas de capacitacion

Insumos
publicos programas de capacitacion en especificos del sector
SIEBM - Centros de investigacion en las
- Marcos regulatorios (por ejemplo, industrias creativas (por ejempio,
DPI, derecho de la competencia y marketing, disefio, audiovisual)
derecho contractual) . . 2
- Servicios de informacion e
- Infraestructura y patrimonio cultural inteligencia de mercado para los
- Festivales, eventos nacionales o AGCLing tnaivae
regionales - Premios y concursos
- Aceleradoras e incubadoras
- Infraestructura de investigacion
- Formacion empresarial
Intervencion | - Subvenciones y subsidios para las | - Subvenciones y subsidios para un
del mercado actividades culturales y creativas sector determinado

- Incentivos fiscales

- Medidas financieras (por ejemplo,
garantias para valores intangibles
e inversiones en tecnologia)

- Financiamiento publico de capital
semilla, angel o de riesgo, de forma
directa o indirecta a través de
fondos de capital privados

- Cupones (vouchers) de innovacion

- Incentivos tributarios para un sector
determinado

- Contratacion publica

- Incentivos de demanda (por
ejemplo, vouchers culturales y
creativos)

Fuente: José Miguel Benavente, Matteo Grazzi, “Politicas publicas para la creatividad y la i

ia Naranja en América Latinay el

Caribe”, BID, 2017, p.32.
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Los desconocidos
éxitos de los
estudios de América
Latinay el Caribe

Quince preguntas para
conocer mejor a los
emprendedores creativos en
América Latina y el Caribe




EMPRENDIMIENTO
CREATIVO

PROMEDIO DE VIDA

Las empresas
fracasan antes de
cumplir los

2 anos de vida

Perd 90%,
Meéxico 75%
Colombia 56%



23,9% 20, 5% 19, 8% 19%

19%
Estos datos son bastantes similares a [os gue menciona John Maeda, en su
texto Design Tech Report 2017, donde analiza negocios estadounidenses enfo-
cados en el disefio.*® Segun Maeda y colaboradores, las cinco principales cau-
sas de fracaso son las siguientes:
19%
42%

29%
23%
19%
18%

39,5% Finanzas y planeacion estrategica

23,9% Mercado meta: problemas de eleccion, promocidn o plaza
20,5% Flujo de efectivo
19,8% Conviccidn del emprendedor y socios en el negocio

Equipo de trabajo inadecuado

Mercado inexistente
Problemas con flujo de efectivo
Equipo inadecuado
Competencia

Problemas con precios y costos

Emprender
un futuro
naranja

=

http://www.iadb.org/emprender-futuro-naranja



Formacion

Doctorado

profesional 1,9%

Secundaria
1%

Universidad
69,4%

Preparatoria
8,6%



Propiedad

intelectual

5i tiene registrada
la propiedad intelectual
34, 8%

No sabe cémo
hacerlo
16%

Considera muy
caro 1 registro

17,4%

e q———

Es muy dificil
o0 le da fiojera
5,8%

Otros
9,5%

No aplica
15,5%

itk

No sabe o
no le interesa
1%

Si tienen registro

no tienen registro




EMPRENDIMIENTO EMPRENDIMIENTO CREATIVO




VIDEO JUEGOS

Mercado global - Segmentadion por region - 2017
- Representan el mercado global

- ingresos totales del mercado de videojuegos

- Incremento afno a afno

71.4bn 32.7bn 5./%bn

Newzoo 2018 168% yoy 10% yoy #350/{
/\



DohCommander ‘ TIME LEFT 6

1:4

«

VS.

OppNamel2345 B

y g — P——
.\ .‘ P ‘.\ ™
/'\, . 1 N —
| —
& u BN 7




REGION NARANJA

La red de talentos creativos mas completa y diversa, que busca
convertir América Latina y el Caribe en el hub de la creatividad.

' IMG_9491
by Banco Interamericano

BID

de Desarrol iio

EL FUTURO DE LA REGION ES CREATIVO

"Mésico ex un pais con s cullra muy cresiha y.
s problemas econdenicos

IMG_9297

UNETEALA RED DE TALENTOS
CREATIVOS MAS COMPLETAY
DIVERSA DE AMERICA LATINAY
EL CARIBE

Si eres actor, artista, arquitecto, cantante, cineasta, chef, compositor,
editor, escritor, escultor, director, disenador, desarrollador de software o
videojuegos, fotografo, pintor, productor, publicista, etc., o quieres convertir
América Latina y el Caribe en la region de la creatividad, jregistrate y sé

parte de la Region Naranja!

EL FUTURO DE LA REGION ES CREATIVO




g NIBID

La red de talentos creativos,
que busca convertir América
Latina y el Caribe en el

hub de |la creatividad.

www.regionnaranja.org







MUCHAS GRACIAS!

NIBID

Mejorando vidas




Disponibilidad de talento joven,
talento productor de bienes
creativos

Alta proporcion de poblacién
joven familiarizada con las TIC

Varios sectores ya en marchay
en crecimiento (musica, cine,
videojuegos, animacién, moda,
entre otros)

Infraestructura digital apta

Gran patrimonio cultural y
diversidad

g
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Existencia de una politica publica desde hace mas
de una década y una nueva en implementacién
integral/sistémica para las ICC

Cuenta Satélite mas antigua de la Region
Competencias en capital humano

Competitividad internacional en varios sectores
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